
Grafisk tiltag
En skæv idé til en skarp relation
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Survival kit - produkter

Daglig påmindelse om, at Bubble er deres marketing-livline - tilstede i hverdagen

Praktisk værdi
Kunderne får noget konkret og brugbart 

Følelsesmæssig tilknytning

Den humoristiske tilgang = personligt

 

Vores idé



Skarpt

Praktiske løsninger som mini-leksikonetog hotline-knappen, der viser Bubbles
kompetence som problemløsere.

 

Vores produkt



Skævt

Den humoristiske og legende tilgang meden "falsk panik-knap" og sjove slogansviser, at Bubble er anderledes end
traditionelle bureauer

 

Vores produkt



Visuel kommunikation
Samspil mellem funktion og æstetikElegance, humor og grafiske elementer

Brugen af Bubbles DNA
Organiske former og vandringe

Let genkendeligt
Slogans, grafik og farvevalg



Fase i kunderejsen - Loyalitetsfasen.

Formål - Styrke relationen efter leveringen af denvisuelle identitet.

Funktion - Skaber tryghed og værdi gennempraktiske værktøjer.

Resultat - Øger kundens tilfredshed, fastholderrelationen og fremmer anbefalinger.

Kunderejse



Survival kit
Survival kit
Nødpakke til marketing-kriser

En lille "panik-knap" (falsk selvfølgelig) medBubbles hotline-nummer.

Et mini-leksikon med Bubbles bedste "quick-fix"-råd.

En plakat med sjove (men skarpe) slogans.



Quick-Fix Guide



Quick-Fix Guide



Plakater



Plakater



Panik knap



Indpakning og strategi

Værdifuldt og praktisk

Overraskende og
mindeværdigt

Styrker relationer

Positionerer jer som
kriseløsere



Tak for 
opmærksomheden


